Cases e Grand Prix

O Prémio Best Midia 2025, Cases e Grand Prix, tem como objetivo reconhecer
os melhores trabalhos desenvolvidos por profissionais da area de midia no
estado do Parana. A premiagdo valoriza a estratégia, a inteligéncia de
planejamento, o uso eficiente dos meios, a adequagéo ao objetivo do anunciante
e os resultados alcangados, pilares fundamentais do trabalho de midia.

Os cases inscritos devem ter sido realizados e veiculados no periodo de 1° de
maio de 2024 a 31 de julho de 2025, e poderdo concorrer em categorias
especificas, conforme detalhado neste regulamento.

O profissional de midia tem, assim, a oportunidade de apresentar ao mercado o
que entregou de mais relevante para seus clientes, evidenciando ideias que se
transformaram em cases consistentes, bem fundamentados e com performance
comprovada.

A inscricdo e o julgamento dos cases ocorrerdo por meio de plataforma online
segura, que garantira a correta alocagao de cada projeto a sua categoria € o
acesso exclusivo dos jurados convidados.

O periodo de inscricoes sera de 1° a 23 de setembro de 2025.

Este prémio possui carater exclusivamente cultural e recreativo, sem
subordinagao a qualquer modalidade de sorte, pagamento pelos concorrentes,
nem vinculagdo destes ou dos contemplados a aquisi¢cao ou uso de qualquer
bem, direito ou servigo, conforme disposto no art. 3°, Il, da Lei 5.768/71 e no art.
30 do Decreto 70.951/72.

1. PARTICIPANTES

Poderao participar do Prémio Best Midia 2025 todas as agéncias de propaganda,
house agencies e agéncias experimentais de universidades do Estado do
Parana, exclusivamente por meio de seus profissionais de midia.

2. CRITERIOS DE PARTICIPAGAO

2.1. A agéncia responsavel pelo trabalho inscrito e/ou o cliente envolvido devem
estar sediados no Parana.

2.2. Os cases podem ser realizados individualmente ou em grupo, com até 4
(quatro) profissionais participantes. Um dos integrantes devera ser nomeado
como Coordenador Responsavel, sendo o representante oficial do case e
autorizado a receber eventuais prémios.

2.3. Para que o case seja elegivel, € necessario que a0 menos uma pega tenha
sido veiculada em qualquer meio de Comunicacéo, local, estadual, regional ou



nacional, no periodo entre 1° de maio de 2024 a 31 de julho de 2025,
independente do formato ou frequéncia.

2.4. Os cases inscritos na categoria Campanha Integrada deverdo contemplar
exclusivamente o conjunto de agdes que compdem a campanha, ndo sendo
permitido inscrever, em nenhuma outra categoria, pecas isoladas pertencentes
a esse mesmo case. Ou seja, uma campanha inscrita como integrada nao
podera ter anuncios, filmes, spots, ativacdes ou qualquer outra peca participante
concorrendo individualmente em categorias distintas.

3. CATEGORIAS DE INSCRIGAO

Os cases devem ser inscritos em uma das seguintes categorias:

|. Conteudo — Ag¢des de midia com foco em distribuicdo de conteudo, incluindo
redes sociais, YouTube, branded content e também iniciativas em meios
impressos que extrapolem o formato tradicional de anuncios de pagina.

. Audio — Radio, Streaming, Podcasts.

[ll. Midia Digital - Trafego pago, banners, midia programatica, display etc.

I[V. OOH — OOH, DOOH, Mall

V. Projetos Especiais - A¢des de midia que ndo se enquadram nas categorias
anteriores, desenvolvidas em parceria com veiculos ou plataformas, podendo
envolver formatos exclusivos, integragbes de conteudo ou solugdes
customizadas de comunicacéo.

VI. Video — TV, Cinema, Streaming, TV Conectada

VII. Campanha Integrada - Agdes de midia que utilizem de forma estratégica dois

Ou mais meios de comunicagao, com planejamento integrado.

3.1. Nao sera permitida a inscricdo de mais de um case da mesma agéncia para
0 mesmo anunciante dentro de uma mesma categoria. Em situagbes em que
houver mais de uma campanha elegivel, cabera a agéncia selecionar apenas um
case por categoria para representar aquele anunciante.

4. INSCRIGAO E ENVIO DOS MATERIAIS

4.1. As inscricdes serao realizadas exclusivamente por meio da plataforma oficial
do prémio, que garantira a correta organizacdo dos cases por categoria e a
seguranga no envio dos materiais.

4.2. O formulario de inscricdo devera ser completamente preenchido e
acompanhado dos arquivos obrigatérios de comprovagao descritos para cada



categoria, bem como de pelo menos um Pedido de Insercao (PI) correspondente
a veiculagao do case na categoria inscrita.

Comprovacgao por Categoria

I. Conteudo - Arquivo em JPG ou PDF contendo a apresentacdo da acao e
canais utilizados. Em casos impressos ou fisicos, incluir imagem de
comprovacao da veiculagao.

1. Audio - Arquivo em MP3 (ou formato similar) com o contetido veiculado.

[ll. Midia Digital - Arquivo em JPG ou PDF da campanha digital (banners, display,
prints da plataforma,etc.).

IV. OOH - Arquivo da peca e imagem de comprovagdo da veiculagdo em
ambiente fisico (JPG ou PDF).

V. Projetos Especiais - Apresentacdo da acdo (JPG ou PDF) e imagem de
comprovagao do projeto executado.

VI. Video - Arquivo em MPG ou MOV com o video da veiculagao (TV, cinema,
streaming etc.).

VII. Campanha Integrada - Conjunto de arquivos conforme as exigéncias das
categorias envolvidas, organizados de forma estruturada em um unico envio.

4.3. Todas as pegas enviadas devem estar claramente identificadas com a
categoria correspondente.

4.4. O participante é integralmente responsavel pela liberagdo dos direitos
autorais, de imagem e uso dos materiais apresentados, isentando o Grupo de
Midia do Parana de quaisquer responsabilidades legais sobre o conteudo
inscrito.

5. USO DOS MATERIAIS INSCRITOS

Ao realizar a inscrigdo, o participante autoriza automaticamente o uso gratuito
das pecas e do conteudo do case para divulgagao institucional do Prémio Best
Midia. Os materiais poderao ser utilizados no dia da cerimdnia de premiag¢ao, em
comunicacdes promocionais, apresentacdes publicas ou eventos relacionados
ao GMPR, online ou presenciais, com os devidos créditos aos autores e
agéncias.

5. APRESENTACAO DOS CASES

Os cases inscritos deverao ser apresentados por meio da plataforma oficial do
prémio, seguindo a estrutura abaixo. Cada um dos tépicos listados estara
disponivel como campo de preenchimento no formulario de inscricdo e devera



ser respondido de forma clara e objetiva, respeitando o limite de caracteres
indicado na plataforma.

Objetivos da campanha
Descrever os objetivos de comunicagéao.

Texto descritivo na plataforma: “Conta pra gente qual foi o passo inicial dessa
caminhada? Qual foi o briefing recebido, quais os principais objetivos da
campanha, o que esse planejamento precisava resolver?”

Estratégia

Apontar os critérios para selegcao dos meios e veiculos e justificar as escolhas.
Texto descritivo na plataforma: “Qual o insight dessa campanha/projeto? Qual a
histéria que vocé precisava contar para alcangar os objetivos definidos?”

Tatica

Apresentar como se deu a distribuicdo dos esforgcos de midia: intensidade,
frequéncia, formatos, sequéncia.

Texto descritivo na plataforma: “Quais os caminhos vocé percorreu nesse
planejamento? Quais os meios, veiculos, etapas que a mensagem percorreu
para alcangar o objetivo final?”

Resultados alcangados

Apontar os resultados obtidos com base nos objetivos do cliente: como imagem
de marca, geracdo de leads, vendas, engajamento ou repercussao.
Texto descritivo na plataforma: “Ao final do caminho, quais foram os resultados
alcangados por essa campanha/projeto? Aqui, coloque as informacdes
relevantes tanto de cobertura e frequéncia, interacées, mencdes na midia. Todo
resultado importa.”

Diferenciais do case

Destacar os aspectos que tornam este case unico ou merecedor de premiagao.
Texto descritivo na plataforma: “Agora chegou a hora de vocé contar pra gente
por que vocé considera que esse case merece destaque e ser o Best Midia
2025.”

6. CRITERIOS DE AVALIAGAO

6.1. O Prémio Best Midia 2025 tem como principal objetivo reconhecer os
melhores trabalhos desenvolvidos por profissionais da area de midia no Estado
do Parana. A premiacgéao valoriza a estratégia, a inteligéncia de planejamento, o
uso eficiente dos meios, a adequagao ao objetivo do anunciante e os resultados
alcancados, pilares fundamentais do trabalho de midia. A melhor ideia de midia



sera aquela que apresentar a solugcdo mais eficaz para um desafio de
comunicacdo, considerando impacto, coeréncia, rentabilidade e execucao
estratégica.

6.2. A comissao avaliadora fara todo o esforgo necessario para identificar, entre
os cases inscritos, aqueles que efetivamente representem solugdes de midia
relevantes. A melhor ideia pode ser inusitada e criativa, ou ainda racional, correta
e de alta rentabilidade, desde que atenda aos objetivos propostos.

6.3. Aspectos de criacdo, como formato visual ou conteudo, ndo serao avaliados
isoladamente. A analise estara centrada exclusivamente na légica de midia, sua
coeréncia estratégica e sua execugao dentro do planejamento.

6.4. Sera selecionado um case vencedor por categoria, além de um Grand Prix,
que sera atribuido ao case com a maior pontuagao entre os vencedores das
categorias.

7. COMISSAO JULGADORA

7.1. O juri sera composto por profissionais de reconhecida competéncia e
representatividade no mercado publicitario paranaense e nacional, totalizando
no minimo 9 (nove) jurados.

7.2. A comisséo julgadora sera constituida, exclusivamente para os fins deste
prémio, por representantes de agéncias de publicidade, anunciantes (clientes),
orgaos de classe, veiculos de comunicagao, professores de instituicoes de
ensino e representantes de institutos de pesquisa.

7.3. Os jurados estarao impedidos de avaliar cases de suas proprias agéncias,
marcas (no caso de anunciantes) ou de empresas com as quais possuam vinculo
direto.

7.4. 7.4. Cada jurado atribuira notas de 1 (um) a 10 (dez) para cada case
avaliado, de acordo com os critérios descritos no item 6 deste regulamento. A
avaliacdo sera registrada exclusivamente na plataforma disponibilizada pela
organizagao do prémio. A decisao final do juri sera unica, soberana e irrecorrivel.

7.5. Categorias que tiverem menos de 3 (trés) cases inscritos serdo avaliadas
por um comité técnico, que podera atribuir ou ndo um vencedor, com base nos
critérios técnicos exigidos para que um case seja reconhecido como “Best Midia”.

8. PREMIAGAO

8.1. Troféus por categoria: O case vencedor de cada categoria recebera um
troféu, conferido ao profissional de midia indicado como Coordenador
Responsavel no momento da inscri¢ao.



8.2. Grand Prix: O case com a maior pontuacdo entre os vencedores das
categorias recebera o troféu Grand Prix, atribuido também ao Coordenador
Responsavel.

8.3. Premiagéao em grupo: Caso o case vencedor tenha sido elaborado em grupo,
o troféu descrito nos itens 7.1 e 7.2 sera entregue exclusivamente ao
Coordenador Responsavel pelo case inscrito. Os demais integrantes da equipe
envolvida no projeto receberdao certificado digital de premiagdo. Clientes,
fornecedores ou parceiros eventualmente vinculados ao case nao receberao
troféu ou outro tipo de premiacgao, exceto o certificado digital de reconhecimento,
quando aplicavel.

9. PRAZOS

9.1. As inscricbes poderao ser realizadas, impreterivelmente, de 1° a 23 de
setembro de 2025, até as 23h59.

9.2. Os comprovantes de inscricdo e os materiais comprobatorios dos cases
deveréao ser enviados conforme descrito nos itens 4 deste regulamento.

10. DISPOSICOES GERAIS

10.1 Todos os cases de midia inscritos terdo seus direitos de uso cedidos ao
Grupo de Midia do Parana, que podera utiliza-los e autoriza-los para fins
institucionais e de divulgagao junto a seus cotistas patrocinadores, apoiadores,
equipes inscritas, convidados do evento e publico inscrito, sempre no contexto
de comunicacgao do Best Midia.

10.2. Os conceitos, analises e justificativas incluidos no formulario de inscrigao
poderao ser utilizados para fins de divulgacao institucional pelo Grupo de Midia
do Parana e seus parceiros.

10.3. Todos os materiais enviados serao inutilizados e descartados pelo Grupo
de Midia do Parana apods o dia 10 de novembro de 2025.

11. APRESENTAGAO DOS CASES VENCEDORES

11.1. Os coordenadores dos cases vencedores serdo convidados a participar do
evento realizado pelo Grupo de Midia do Parana apods o Best Midia, destinado a
apresentacéo dos cases premiados. Na impossibilidade de comparecimento do
Coordenador Responsavel, a participagdo podera ser realizada por um
integrante da equipe de midia que tenha contribuido ativamente na elaboragao
do case. A presenca é facultativa, mas fortemente recomendada, visto que este
momento representa oportunidade de reconhecimento publico e troca de
experiéncias entre profissionais da area.



11.2. Nessa ocasiao, cada coordenador tera até 10 minutos para apresentar o
case vencedor, destacando os dados, raciocinio de midia, resultados obtidos e
os diferenciais do projeto.

12. DUVIDAS

12.1. Em caso de duvidas sobre este regulamento, entre em contato pelo e-mail:
grupodemidiapr@gmail.com



